Regulamin konkursu
»Smak kawy”

1. DEFINICJE

1.1 Uzyte w niniejszym regulaminie pojecia i definicje bedg miaty ponizej przedstawione
znaczenie:
a. Organizator — Underground Media Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi, ul. Radwanska 26, 90 —
541 L.6dz, wpisana do rejestru przedsigbiorcéw przez Sad Rejonowy dla todzi Srédmiescia
w todzi, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS
0000656330, posiadajgca kapitat zakladowy 30.000,00 ztotych, NIP: 7272808872,
b. Konkurs — konkurs organizowany pod nazwg ,Smak kawy" opisany w niniejszym
regulaminie;
c. Regulamin — niniejszy regulamin konkursu;
d. Zakup promocyjny — kazdy jednorazowy zakup dowolnej kawy marki MK Cafe lub Fort
wyprodukowanej przez Strauss Cafe Poland Sp. z 0.0. z siedzibg w Swadzimiu.

Zakup promocyjny musi by¢ dokonany w dowolnym sklepie promocyjnym w okresie trwania

sprzedazy promocyjnej (tj. w okresie od dnia 18.05.2021 r. do dnia 31.05.2021 r.)

i udokumentowany jednym oryginatem dowodu zakupu.

W przypadku zakupu promocyjnego dokonanego za posrednictwem sklepu internetowego

Carrefour dziatajgcego pod adresem: https://zakupycodzienne.carrefour.pl/, warunkiem

udziatlu w konkursie jest dokonanie zakupu oraz zrealizowanie dostawy w okresie trwania

sprzedazy promocyjnej, tj. najpézniej do dnia 31.05.2021 r. (jest to ostatni dzieh
przyjmowania zgtoszen do konkursu).

Kawy marki MK Cafe oraz Fort mogg by¢ dostepne w sklepach promocyjnych zaréwno

przed rozpoczeciem okresu sprzedazy promocyjnej, jak i po jego uptywie, jednakze zakup

promocyjny dokonany poza okresem sprzedazy promocyjnej nie uprawnia do wziecia
udziatu w konkursie.

Kawy marki MK Cafe oraz Fort pochodzg z oferty handlowej Strauss Cafe Poland Sp. z o.0.

z siedzibg w Swadzimiu;

Uczestnik — osoba, spetniajgca wymagania okreslone w pkt. 3 regulaminu;

Laureat — osoba, ktéra wygrata nagrode w konkursie;

Zgtoszenie do konkursu — uczestnik musi zgtosi¢ sie do konkursu poprzez wystanie

wiadomosci SMS wraz z rozwigzaniem zadania konkursowego;

Zadanie konkursowe — jest to dokonczenie zdania konkursowego, ktére brzmi: ,Smak kawy

przypomina mio...”;

Operatorzy Telefonii Komérkowej — firmy telekomunikacyjne $wiadczgce ustugi sieci GSM

na terenie Polski;

j- Premium SMS — ustuga w standardzie GSM, w ramach, ktérej wystanie wiadomosci SMS
przez uczestnika zwigzane jest z pobraniem przez operatora telefonii komérkowej optaty
wyzszej niz standardowa optata za przestanie SMS z telefonu komérkowego na inny telefon
komoérkowy (optata za wystanie jednego SMS-a na numer 70988 wynosi 0,50 zt netto / 0,62
zt z VAT). Bezposrednim dostawcg ustug opisanych w niniejszym regulaminie, za ktére
optata regulowana jest za posrednictwem ustug telekomunikacyjnych o podwyzszonej
optacie (tzw. SMS Premium) jest Underground Media Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi;

k. Numer Premium SMS — numer SMS podany uczestnikowi w celu zgtoszenia i uczestnictwa
w konkursie, tj. nr 70988;

. Wiadomosé SMS (SMS) — wiadomos¢ tekstowa, wysytana przez uczestnika z telefonu
komorkowego na wskazany nr SMS (do konkursu nie beda rejestrowane zgtoszenia SMS
wysytane z bramek SMS);

m. Sklep promocyjny — dowolny sklep sieci Carrefour na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej
(w tym réwniez sklep internetowy Carrefour dziatajgcy na stronie internetowej pod adresem:
https://zakupycodzienne.carrefour.pl/), w ktérym mozna dokonaé zakupu promocyjnego;

n. Dowéd zakupu — oryginat paragonu fiskalnego lub imiennej faktury VAT (wystawionej na
uczestnika w rozumieniu pkt. 3.1 regulaminu) potwierdzajgcy dokonanie zakupu
promocyjnego. Dowdd zakupu na potrzeby niniejszego konkursu powinien byé czytelny
i oryginalny, tzn. taki ktéry jest wystawiony przez sklep (ktérego nazwa i adres znajdujg sie
na dowodzie zakupu) i ktéry nie jest sfatszowany. Dowodem zakupu na potrzeby niniejszego
konkursu nie jest w szczegdlnosci jego:

> a@~o

UNDER
GROUND 1


https://zakupycodzienne.carrefour.pl/
https://zakupycodzienne.carrefour.pl/

2.1.

2.2.
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3.3.

4.1.

- kserokopia,

- kopia notarialnie poswiadczona,

- wtérnik,

- odpis,

- duplikat,

- wydrukowany skan.

W razie utraty lub zniszczenia oryginatu dowodu zakupu promocyjnego stwierdzajgcego
udziat w konkursie, uczestnikowi nie przystugujg zadne roszczenia wobec organizatora.
Wizualizacja przyktadowego dowodu zakupu wraz ze wskazaniem gdzie znajduje sie numer
dowodu zakupu stanowi zatgcznik nr 1 do regulaminu;

Dzieh roboczy — kazdy dzien tygodnia od poniedziatku do pigtku za wyjgtkiem dni
ustawowo wolnych od pracy.

2. POSTANOWIENIA OGOLNE
Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskie;.

Czas trwania konkursu obejmuje okres od dnia 18.05.2021 r. do dnia 31.05.2021 r., przy czym
czynnosci zwigzane z przyznawaniem i odbiorem nagréd oraz rozpatrywaniem reklamacji
zakohczg sie do dnia 27.08.2021 r.

Konkurs nie jest grg losowa, loterig fantowg, zakladem wzajemnym, loterig promocyjng, gra,
ktoérej wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada
2009 r. o grach hazardowych (t.j. Dz. U. z 2020 r., poz. 2094 ze zm.).

Udziat w konkursie jest dobrowolny. Uczestnik przed przystgpieniem do konkursu powinien
zapoznac¢ sie z trescig regulaminu. Uczestnik, przystepujgc do konkursu, zobowigzuje sie do
przestrzegania zawartych w regulaminie zasad, jak rowniez potwierdza, iz spetnia wszystkie
warunki, ktére uprawniajg go do udziatu w konkursie. Przestanie zgtoszenia do konkursu
oznacza jednoczesng akceptacje przez uczestnika postanowieh regulaminu.

3. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Z zastrzezeniem pkt. 3.3 regulaminu, uczestnikiem niniejszego konkursu moze by¢ kazda
osoba fizyczna, bedgca konsumentem w rozumieniu art. 221 KC?, ktéra co najmniej w dniu
rozpoczecia konkursu spetnia nastepujgce warunki:

a) ma ukonczone 18 lat;

b) posiada miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej;

C) zapoznala sie z trescig niniejszego regulaminu i zaakceptowata jego postanowienia;

d) posiada pelng zdolno$¢ do czynnosci prawnych.

Zgtoszenie udziatu w konkursie musi byé dokonane w sposdb wskazany w regulaminie.
Niespetnienie ktéregokolwiek z warunkéw zgtoszenia udziatlu spowoduje niewaznosc
zgtoszenia.

W konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy: Underground Media Sp. z 0.0. z siedzibg
w Lodzi, Strauss Cafe Poland Sp. z 0.0. z siedzibg w Swadzimiu oraz sklepéw promocyjnych
W rozumieniu niniejszego regulaminu. Zakaz dotyczy takze czionkdéw ich rodzin. Przez
.cztonkdow rodzin” rozumie sie: matzonka, zstepnych, wstepnych, osoby pozostajgce
w stosunku przysposobienia, pasierba, pasierbice, ziecia, synowg, rodzenstwo, ojczyma,
macoche i tesciow.

4. ZASADY KONKURSU

Kazda osoba, spetniajgca warunki okreslone w pkt. 3.1 regulaminu, ktéra chce wzig¢ udziat
w konkursie musi spetni¢ tacznie nastepujgce warunki:
— dokona¢ zakupu promocyjnego w okresie trwania sprzedazy promocyjnej,

! Za konsumenta uwaza sie osobe fizyczng dokonujgca czynnosci prawnej z przedsiebiorcg niezwigzanej bezposrednio z jej
dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowa.
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— dokona¢ ptatnosci za dokonany zakup promocyjny,

— koniecznie zachowac¢ oryginat dowodu zakupu,

— rozwigzaé zadanie konkursowe,

— zglosi¢ sie do konkursu poprzez wystanie zgtoszenia za posrednictwem wiadomosci SMS.

4.2. Uczestnik, ktéry chce wzigé udziat w niniejszym konkursie, musi wysta¢ SMS-a
zgtoszeniowego, ktory zawierat bedzie rozwigzanie zadania konkursowego, na numer 70988
(optata za wystanie jednego SMS-a wynosi 0,50 zt netto / 0,62 zt z VAT), zgodnie ze wzorem
podanym w pkt. 4.3 regulaminu.

4.3. Format SMS-a zgtoszeniowego zawierajgcego rozwigzanie zadania konkursowego musi by¢
nastepujacy:

KAWA.nr dowodu zakupu.tresé dokonczenia zdania konkursowego przez uczestnika
Wyrazenie ,KAWA” zwane bedzie w dalszej czesci regulaminu prefiksem. Numer dowodu
zakupu czy numer paragonu znajduje sie najczesciej w prawej, gornej stronie
paragonu, na linii daty dokonania zakupu promocyjnego (patrz zatgcznik nr 1 do regulaminu).

Przyktadowy SMS zgtoszeniowy z rozwigzaniem zadania konkursowego, dla uczestnika,
ktéry dokonat zakupu promocyjnego i posiada dowdd zakupu o numerze 123456 powinna
wygladaé nastepujgco: KAWA.123456. niepowtarzalnych doznaniach o poranku.

4.4, Prawidtowe zgtoszenie do konkursu, za pomocg wiadomosci SMS powinno zawiera¢ w tresci
SMS-a rozwigzanie zadania konkursowego (poprzedzone prefiksem oraz numerem dowodu
zakupu promocyjnego). SMS zgtoszeniowy zawierajgcy rozwigzanie zadania konkursowego
moze sktada¢ sie z maksimum 160 znakéw (fgcznie z prefiksem, tj. wyrazem KAWA, nr
dowodu zakupu promocyjnego i rozwigzaniem zadania konkursowego w tym ze ,spacjami”)
i nie moze zawiera¢ polskich znakéw. Dopuszcza sie uzycie liter matych i wielkich.

4.5. Po przestfaniu prawidtowego zgtoszenia do konkursu uczestnik zostaje zarejestrowany w bazie
konkursowej. Uczestnik konkursu otrzyma od organizatora SMS-a potwierdzajgcego
prawidlowe zgtoszenie oraz rejestracije w bazie konkursowej o nastepujgcej tresci:
,DZIEKUJEMY ZA UDZIAL W KONKURSIE: SMAK KAWY. KONIECZNIE ZACHOWAJ
ORYGINAL DOWODU ZAKUPU. REGULAMIN KONKURSU ZNAJDZIESZ NA
WWW.UGMEDIA.PL”.

4.6. W konkursie uwzgledniane beda jedynie SMS-y wysytane za posrednictwem sieci operatorow
telefonii komérkowej korzystajgcych z polskich zasobéw numeracji, w szczegdlnosci nie bedg
uwzgledniane SMS-y wysylane za pomocg Internetu. Kazdy uczestnik konkursu musi mie¢
wytgczong blokade SMS Premium.

4.7. Forma zgtoszenia do konkursu poprzez wystanie wiadomosci SMS jest dostepna wytgcznie
dla uczestnikéw znajdujgcych sie w zasiegu sieci GSM polskich operatorow komérkowych.

4.8. Uczestnik konkursu poprzez fakt przystgpienia do konkursu, wyraza zgode na otrzymywanie
bezptatnej wiadomosci tekstowej SMS od organizatora informujgcej o przyjeciu do konkursu
zgtoszenia wystanego za pomocg wiadomosci tekstowej SMS, o ktérej mowa w pkt. 4.5
regulaminu.

4.9. Dowdd zakupu zostanie zweryfikowany przy wydawaniu nagréd (przekazanie dowodu zakupu
jest warunkiem koniecznym wydania nagrody). Zgtoszenie udziatu w konkursie dopuszczalne
jest wytgcznie po dokonaniu zakupu promocyjnego, tj. czas zakupu (data
i godzina uwidoczniona na dowodzie zakupu) nie moze by¢ pdézniejszy niz czas wystania
zgtoszenia do konkursu. W sytuacji, gdyby okazato sie, iz laureat dokonat zgtoszenia zanim
dokonat rzeczywistego zakupu promocyjnego, tj. data i godzina otrzymania zgtoszenia jest
wczesniejsza niz data i godzina faktycznego dokonania zakupu, wynikajgca z dowodu zakupu,
traci on prawo do danej nagrody.
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4.10. Zgtoszenia do konkursu moga by¢ wysytane codziennie od godziny 00:00:00 dnia 18.05.2021
r. do godziny 23:59:59 dnia 31.05.2021 r., wytgcznie po dokonaniu zakupu promocyjnego.

4.11. Przesfanie zgtoszenia do konkursu jest rownoznaczne z akceptacjg warunkéw regulaminu
konkursu.

4.12. Rozwigzanie zadania konkursowego o ktérym mowa w pkt. 1.1 lit. h) regulaminu:
— jest wynikiem osobistej tworczosci uczestnika,
— nie moze zawiera¢ wulgaryzmow, tresci obrazliwych lub tresci sprzecznych z prawem,
— nie moze narusza¢ praw 0so6b trzecich, w tym w szczegdlnosci: débr osobistych i praw
autorskich oraz prawa do ochrony wizerunku.

4.13. W przypadku dokonania wiecej niz jednego zakupu promocyjnego, aby dokonac
prawidtowego zgtoszenia do konkursu z tytutu kazdego zakupu promocyjnego, nalezy kazdy
z tych zakupdéw udokumentowaé¢ odrebnym oryginatem dowodu zakupu i odrebnym
zgtoszeniem do konkursu. Organizator ma prawo wezwac¢ uczestnika, ktory zgtosit sie
wielokrotnie do konkursu, do przestania wszystkich dowoddw zakupu. W przypadku, jezeli
uczestnik nie bedzie posiadat tych dowodéw zakupu moze zostaé zdyskwalifikowany
i wykluczony z konkursu, z utratg prawa do nagrody przyznanej mu w konkursie wigcznie.
W takim przypadku niewydana nagroda pozostaje w dyspozycji organizatora.

4.14. Kazdy uczestnik konkursu moze nadesta¢ dowolng ilo$¢ zgtoszen (pod warunkiem dokonania,
odpowiedniej ilosci zakupdw promocyjnych), jednakze jedna osoba oraz osoby z jednego
gospodarstwa domowego (przez termin ,gospodarstwo domowe” organizator rozumie ten sam
adres zamieszkania, korespondencyjny lub zameldowania uczestnikéw konkursu), moze
wygrac tylko i wylgcznie jedng nagrode w catym konkursie. Dotyczy to réwniez sytuacii,
w ktorej jedna osoba, bedzie przesytaé zgtoszenia do konkursu z réznych numeréw
telefonicznych, a zakwalifikuje sie do wiecej anizeli jednej nagrody. W takiej sytuacji, po
weryfikacji danych osobowych uczestnikéw, jedna osoba zostanie nagrodzona tylko jednag
nagroda, a kolejna nagroda pozostanie w dyspozycji organizatora.

4.15. Dokonujgc zgtoszenia uczestnictwa w konkursie, kazdy uczestnik deklaruje przeniesienie
autorskich praw majgtkowych do rozwigzania konkursowego, jezeli rozwigzanie to zostanie
nagrodzone nagrodg. Z chwilg wydania nagrody w konkursie uczestnik przenosi na
organizatora wszelkie majagtkowe prawa autorskie do tego rozwigzania zadania
konkursowego, na podstawie art. 921 § 3 Kodeksu cywilnego, bez ograniczen czasowych
i terytorialnych, na nastepujgcych polach eksploataciji:

a) utrwalanie na jakimkolwiek noéniku audiowizualnym i audialnym, a w szczegdlnoéci na:
nosnikach video, tasmie Swiattoczutej, magnetycznej, dyskach komputerowych oraz
wszystkich typach nosnikéw przeznaczonych do zapisu cyfrowego,

b) zwielokrotnienie jakgkolwiek technikg w tym: technikg magnetyczng na tasmach video,
dyskach audiowizualnych, technikg $wiattoczutg i cyfrowg, technikg zapisu
komputerowego na wszystkich rodzajach nosnikéw dostosowanych do tej formy zapisu,
wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy utworéw, w tym technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa,

c) obrét oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono — wprowadzenie
zwielokrotnionych nosnikéw do obrotu w kraju i za granica, uzyczenie oryginatu albo
egzemplarzy,

d) rozpowszechnianie utworu w sposob inny niz okreslony w lit. a) — ¢) — publiczne
wykonania, wystawienie, wyswietlenie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki
sposéb, aby kazdy modgt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym, w tym w szczegdlnosci udostepnianie na stronach internetowych,

e) wprowadzenie do pamieci komputera i do sieci multimedialnej w nieograniczonej ilosci
nadan i wielkosci naktadow,

f)  wykorzystanie w utworach multimedialnych,

g) wprowadzanie do obrotu przy uzyciu Internetu i innych technik przekazu danych
wykorzystujgcych sieci telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe,

h)  wykorzystanie utworu i jego fragmentéw do celéw promocyjnych i reklamy,
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4.16.

4.17.

5.1.

5.2.

5.3.

6.1
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i)  wykorzystanie dla celéw marketingowych, w tym reklamy, promocji identyfikacji,
produktow i ustug oraz innych przejawéw dziatalnosci gospodarczej.

Ponadto uczestnik upowaznia organizatora bez dodatkowego wynagrodzenia do wykonywania
praw zaleznych do utworu, w zakresie uzasadnionym wykorzystywaniem utworu na
powyzszych polach eksploatacji, w tym do dokonywania modyfikacji utworu, tgczenia go
Z innymi utworami, przekazywania innym podmiotom w celu modyfikaciji.

Organizator zastrzega sobie prawo i mozliwos¢ weryfikacji, czy uczestnik spetnia warunki
okreslone w niniejszym regulaminie. Dotyczy to w szczegdlnosci sytuacji, gdy zachodzi
uzasadnione przypuszczenie, ze uczestnik konkursu narusza zasady gry okreslone
w niniejszym regulaminie lub narusza przepisy powszechnie obowigzujgcego prawa. W tym
celu moze zgda¢ od uczestnika zlozenia dodatkowych oswiadczen na pismie, podania
dodatkowych danych bgdz doreczenia dokumentéw niezbednych do prawidiowego
uczestnictwa w konkursie, w tym m. in. podania wszystkich numerdéw telefonéw uczestnika,
z ktérych uczestnik wysytat zgtoszenia do konkursu.

Niespetnienie warunkéw wynikajgcych z niniejszego regulaminu lub nieuzasadniona odmowa
spetnienia powyzszych zgadan po przeprowadzeniu przez organizatora postepowania
wyjasniajgcego, moze spowodowaé wykluczenie danego uczestnika z konkursu
Z jednoczesnym wygasnhieciem prawa do nagrody wymienionej w pkt. 6.1 i pkt. 6.2
regulaminu. W takim przypadku niewydana nagroda pozostaje w dyspozycji organizatora.

Wielokrotne przestanie zgtoszenia do konkursu na podstawie jednego oryginatu dowodu
zakupu promocyjnego, wystane przez tego samego uczestnika lub przez kilku uczestnikow nie
zwieksza szansy wygrania nagréd — bedzie traktowane jako duplikat i zostanie usuniete
z bazy zgtoszen (w bazie pozostanie pierwsze prawidtowe zgtoszenie).

5. WYLANIANIE LAUREATOW NAGROD

W celu wylonienia laureatéw nagrod w konkursie oraz w celu zapewnienia nadzoru nad
prawidtowym przebiegiem konkursu, organizator powota komisje konkursowg, o ktérej mowa
w pkt. 7 niniejszego regulaminu.

Rozstrzygniecie konkursu nastgpi w dniu 08.06.2021 r. i polegaé bedzie na wytonieniu, przez
komisje konkursowg sposrod wszystkich prawidtowo zarejestrowanych zgtoszen w konkursie,
najlepszych rozwigzan zadania konkursowego. Komisja konkursowa oceni wedtug wiasnego
uznania wszystkie prawidtowo nadestane do konkursu zgtoszenia, uwzgledniajgc ich jakosc¢,
oryginalnosé, kreatywnos$¢ oraz walory artystyczne kazdego zgtoszonego rozwigzania zadania
konkursowego i wybierze w kolejnosci od najlepszych:

— dwdch laureatéw nagrod I-go stopnia (laureaci nr 1 i nr 2),

— dwudziestu osmiu laureatéw nagréd ll-go stopnia (laureaci od nr 3 do nr 30).

Weryfikacja poprawnosci przesytanych zgtoszen do konkursu bedzie dokonywana za pomocg
systemu teleinformatycznego obstugujgcego konkurs. Czas nadestania zgtoszenia bedzie
rejestrowany przez centralny komputer organizatora.

6. NAGRODY

Nagroda I-go stopnia w konkursie jest ekspres do kawy marki MK Cafe Barista Milk
o wartosci 1.699,00 zt brutto (stownie: jeden tysigc szesc¢set dziewieédziesigt dziewiec ztotych
00/100) oraz zestaw szesciu filizanek o tgcznej wartosci 179,95 zt brutto (stownie: sto
siedemdziesigt dziewie¢ ztotych 95/100). taczna warto$¢ nagrody I-go stopnia w konkursie
wynosi 1.878,95 zt brutto (stownie: jeden tysigc osiemset siedemdziesigt osiem ziotych
95/100). Dodatkowo do ww. nagrody organizator przygotowat czes¢ pieniezng nagrody
w wysokosci 208,77 zt (stownie: dwieScie osiem ziotych 77/100). tgczna catkowita
wartos¢ nagrody I-go stopnia wynosi 2.087,72 zt brutto (stownie: dwa tysigce osiemdziesigt
siedem ztotych 72/100), przy czym czes¢ pieniezna nagrody w wysokosci 208,77 zt
(stownie: dwiescie osiem ztotych 72/100) zostanie przeznaczona na pokrycie naleznego
podatku dochodowego od wygranej. Podatek, o kibrym mowa w zdaniu poprzednim zostanie
odprowadzony na konto wtasciwego urzedu skarbowego przez organizatora.



taczna liczba wszystkich nagréd I-go stopnia w konkursie wynosi 2 (stownie: dwie) sztuki.
taczna warto$¢ wszystkich nagréd I-go stopnia w konkursie wynosi 4.175,44 zt brutto
(stownie: cztery tysigce sto siedemdziesiat pie¢ ztotych 44/100).

6.2 Nagroda Il-go stopnia w konkursie jest karta podarunkowa Carrefour o wartosci 200,00 zt
brutto (stownie: dwiescie ztotych 00/100). Dodatkowo do ww. nagrody organizator przygotowat
cze$¢ pieniezng nagrody w wysokosci 22,22 zt (stownie: dwadziescia dwa ziote 22/100).
taczna catkowita wartos¢ nagrody IlI-go stopnia wynosi 222,22 zt brutto (stownie: dwiescie
dwadziescia dwa ziote 22/100), przy czym czes$¢ pieniezna nagrody w wysoko$ci 22,22 zt
(stownie: dwadziescia dwa ztote 22/100) zostanie przeznaczona na pokrycie naleznego
podatku dochodowego od wygranej. Podatek, o ktérym mowa w zdaniu poprzednim zostanie
odprowadzony na konto wtasciwego urzedu skarbowego przez organizatora.
taczna liczba wszystkich nagréd Il-go stopnia w konkursie wynosi 28 (stownie: dwadziescia
osiem) sztuk.
taczna wartos¢ wszystkich nagréd Il-go stopnia w konkursie wynosi 6.222,16 zt brutto
(stownie: szes¢ tysiecy dwiescie dwadziescia dwa ziote 16/100).

6.3 taczna liczba nagréd w konkursie wynosi 30 (stownie: trzydziesci) sztuk.

6.4 taczna wartos¢ nagrod w konkursie wynosi 10.397,60 zt brutto (stownie: dziesie¢ tysiecy
trzysta dziewiecdziesiat siedem zitotych 60/100).

6.5 Laureaci konkursu nie moga przenie$¢ prawa do otrzymania nagrody na osoby trzecie. Nie
przystuguje im réwniez prawo do zastrzezenia szczegdlnych wiasciwosci nagréd ani
otrzymania ekwiwalentu pienieznego. Nagroda nie podlega wymianie na jakiekolwiek inne
nagrody rzeczowe.

7 NADZOR NAD PRAWIDLOWOSCIA PRZEPROWADZENIA KONKURSU

7.1 Organem dokonujgcym weryfikacji przyznania nagréd oraz decydujgcym o przyznaniu nagrod,
o ktérych mowa w pkt. 6.1 i pkt. 6.2 regulaminu bedzie komisja konkursowa. W sktad komisji
wejdg minimum dwaj przedstawiciele organizatora.

7.2 Komisja konkursowa dokonujgc wyboru najlepszych rozwigzan zadania konkursowego,
wezmie pod uwage prawidtowo$C zgtoszen zgodnie z pkt. 3 i pkt. 4 regulaminu oraz
najciekawsze rozwigzania zadania konkursowego przy uwzglednieniu kryterium jakosci,
oryginalnosci i walory artystyczne kazdego rozwigzania zadania konkursowego.

8 POWIADOMIENIE O WYGRANEJ ORAZ SPOSOB OGLASZANIA WYNIKOW

8.1 Wszyscy laureaci konkursu zostang powiadomieni o wygranej, najpozniej w ciggu 7 dni od
dnia rozstrzygniecia konkursu za posrednictwem wystania na koszt organizatora wiadomosci
SMS, na numer telefonu z ktérego dokonano zgtoszenia do udziatu w konkursie zgodnie z pkt.
4.2 regulaminu.
Organizator w tresci wiadomosci SMS poinformuje o sposobie i terminie przekazania przez
laureata oryginalu dowodu zakupu promocyjnego oraz kompletu niezbednych danych
i oswiadczen laureata, o ktérych mowa w pkt. 8.3 regulaminu, ktére umozliwig przekazanie
nagrody.

8.2 Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci z powodu niemoznosci powiadomienia laureata
0 wygranej z powodu podania przez uczestnika btednego numeru telefonu lub zmiany numeru
telefonu w czasie trwania konkursu lub posiadania przez uczestnika wigczonej w telefonie
komérkowym blokady SMS Premium lub w sytuaciji kiedy telefon uczestnika jest wytgczony.

8.3 Warunkiem wydania nagrody jest prawidlowe wypetnienie i przestanie pocztg lub pocztg
kurierskg lub poprzez doreczenie osobiste, w formie pisemnej na adres organizatora
(Underground Media Sp. z 0.0., ul. Radwanska 26, 90 — 541 £6dz) w terminie 7 dni od
otrzymania wiadomosci SMS informujgcej o wygranej, o ktérej mowa w pkt. 8.1 regulaminu,
kompletu niezbednych danych i os$wiadczen przez laureata, ktdére umozliwia wydanie
nagrody, tj.:
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oryginat dowodu zakupu z numerem dowodu zgodnym ze wskazanym w nagrodzonym
zgtoszeniu,

imie i nazwisko laureata,

numer telefonu z ktérego laureat wysytat nagrodzone zgtoszenie w konkursie,

numer dowodu zakupu promocyjnego podany w nagrodzonym zgtoszeniu do konkursu,

adres e-mail laureata,

doktadny adres zameldowania laureata (jezeli laureat posiada)

doktadny adres zamieszkania laureata (do wysyiki nagrody),

oraz wlasnorecznie podpisane o$wiadczenia nastepujgcej o tresci:

L~Zapoznatem/-am sig z regulaminem konkursu ,Smak kawy” wraz z zawartg w nim klauzulg
informacyjng dotyczgcg przetwarzania danych osobowych i akceptuje jego wszystkie
postanowienia.”.

»,O08wiadczam, ze jestem osobg petnoletnig i mam ukoriczone 18 lat.”.

~Jestem autorem wszelkich tresci, utworébw — w rozumieniu ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych, jakie powstaty w zwigzku z wykonaniem zadania konkursowego
w konkursie ,Smak kawy”, polegajgcego na wymysleniu i przestaniu wtasnej autorskiej
propozycji dokoriczenia zdania konkursowego ktére brzmi: ,Smak kawy przypomina mi 0...”,
zwanego dalej: ,konkursem.”,

LPrzystugujg mi wszelkie prawa autorskie osobiste | majgtkowe do ww. zadania
konkursowego, powstate w zwigzku z wykonaniem zadania konkursowego w konkursie
~Smak kawy”, polegajgcego na wymysleniu i przestaniu wtasnej autorskiej propozycji
dokonczenia zdania konkursowego, ktére brzmi: ,Smak kawy przypomina mi o...”. Tresci te
nie naruszajg w zaden sposob przepiséw obowigzujgcego prawa ani jakichkolwiek praw lub
débr osobistych osob trzecich oraz przystugujgce mi autorskie prawa majgtkowe do tych
utworéw nie sg w jakimkolwiek zakresie ograniczone lub obcigzone, nie udzielitem/-am
zZadnej osobie licencji uprawniajgcej do korzystania z zadania konkursowego, posiadam
wytgczne prawo do udzielania zezwolen na rozporzgdzanie i korzystanie z opracowan
zadania konkursowego.”.

.Ponosze peing odpowiedzialno$¢ prawng wobec Underground Media Sp. z o.0. z siedzibg
w todzi oraz Strauss Cafe Poland Sp. z 0.0. z siedzibg w Swadzimiu z tytutu niezgodnosci
z prawdg os$wiadczen okreslonych powyzej i zobowigzuje sie zwolni¢: Underground Media
Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi oraz Strauss Cafe Poland Sp. z o.0. z siedzibg w Swadzimiu od
jakiejkolwiek odpowiedzialnosci w zakresie objetym tym os$wiadczeniem, w szczegdlnoSci
w przypadku wystgpienia, w tym takze na drodze sgdowej, 0s6b trzecich z roszczeniami
wynikajgcymi z naruszenia przystugujgcych im praw.”.

~Przyjmuje do wiadomosci i zgadzam sie, ze z chwilg wydania nagrody w konkursie zgodnie
z pkt. 4.15 regulaminu przenosze na Underground Media Sp. z o.0. z siedzibg w todzi
autorskie prawa majgtkowe do mojego rozwigzania zadania konkursowego na polach
eksploatacji wskazanych w pkt. 4.15 regulaminu konkursu.”.

,O8wiadczam, ze nie jestem pracownikiem: Underground Media Sp. z o.0. z siedzibg
w todzi, Strauss Cafe Poland Sp. z 0.0. z siedzibg w Swadzimiu oraz sklepéw promocyjnych
w rozumieniu regulaminu konkursu. O$wiadczam réwniez, ze nie jestem cztonkiem ich rodzin
(przez ,cztonkéw rodzin” rozumie sie: matzonka, zstepnych, wstepnych, osoby pozostajgce
w stosunku przysposobienia, pasierba, pasierbice, ziecia, synowa, rodzeristwo, ojczyma,
macoche i teSciow).”.

data i wlasnoreczny podpis laureata.
Wzér formularza z wymaganymi danymi i oswiadczeniami, jakie musi podac laureat znajduje

sie na stronie internetowej organizatora: www.ugmedia.pl, skad laureat moze pobra¢ gotowy
formularz. Przyjmowane sg réwniez dane i oswiadczenia, napisane nie na formularzu
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proponowanym przez organizatora, z zastrzezeniem, iz muszg sie na nich znalez¢ wszystkie
wymagane dane i oswiadczenia.

W przypadku nie doreczenia organizatorowi wymaganych danych i oswiadczen, o ktérych
mowa w pkt. 8.3 regulaminu przez laureata nagrody w terminie wskazanym w pkt. 8.6
regulaminu lub niespetnienia warunkéw przewidzianych w pkt. 3 i pkt. 4 regulaminu,
niewydana nagroda pozostaje w dyspozycji organizatora.

Przesyiki z wymaganymi danymi i oswiadczeniami od laureatow nagréd, laureaci mogag
zgtasza¢ do organizatora w terminach wynikajgcych z postanowien regulaminu, najpdzniej do
dnia 22.06.2021 r. (data nadania przesytki pocztowej lub Kkurierskiej lub doreczenia
osobistego). W przypadku wyboru przez uczestnika sposobu dostarczenia danych
i oswiadczen poprzez wysytke pocztg lub przesylkg kurierskg, o zachowaniu terminu do
whniesienia przesyiki z wymaganymi danymi i oswiadczeniami, decyduje data jej otrzymania
przez organizatora, nie pozniejsza niz do dnia 29.06.2021 r.

9. WYDANIE NAGROD

Warunkiem odebrania nagrody w konkursie jest:

spetnienie wszystkich warunkéw wskazanych w pkt. 8.1, pkt. 8.3, pkt. 8.5 i pkt. 8.6 regulaminu,
wylegitymowanie sie jakimkolwiek dokumentem potwierdzajgcym tozsamos$¢ i zawierajgcym
zdjecie oraz dane zgodne z danymi podanymi przez laureata nagrody, a takze wypetienie
pokwitowania odbioru nagrody (w chwili odbioru nagrody).

Nagrody zostang wystane do laureatéw za posrednictwem poczty kurierskiej, nie pdzniej
jednak niz do dnia 23.07.2021 r. W przypadku nieobecnosci laureata w czasie wizyty kuriera
zostanie pozostawione awizo, na ktérym podany zostanie adres i telefon kontaktowy do firmy
kurierskiej, pod ktéorym bedzie mozna uméwi¢ sie¢ na powtdrne doreczenie lub na odbidr
wlasny nagrody z magazynu firmy kurierskiej. Laureat moze odebra¢ przesytke z nagroda do
dnia 30.07.2021 r.

Nagrody nieodebrane do dnia 30.07.2021 r. z winy lub z przyczyn lezacych po stronie
laureatdow pozostajg w dyspozycji organizatora.

10. ZASADY POSTEPOWANIA REKLAMACYJNEGO

Wszelkie reklamacje dotyczgce niniejszego konkursu, uczestnicy mogg zgtaszaé przez caly
czas trwania konkursu wytgcznie w formie pisemnej za posrednictwem poczty lub poczty
kurierskiej lub poprzez doreczenie osobiste, na adres biura organizatora: Underground Media
Sp. z 0.0., ul. Radwanhska 26, 90 — 541 £6dz. O zachowaniu terminu do wniesienia reklamacji
decyduje data jej otrzymania przez organizatora, nie pozniejsza niz do dnia 13.08.2021 r.

Kazda reklamacja powinna zawieraé: imig, nazwisko, doktadny adres uczestnika, jak réwniez
doktadny opis i powdd reklamacji oraz tres¢ zgdania.

Reklamacje rozpatrywane bedg w terminie 14 dni od dnia ich otrzymania przez organizatora,
nie pézniej jednak niz do dnia 27.08.2021 r. (o zachowaniu terminu decyduje data stempla
pocztowego). Uczestnik zostanie o decyzji organizatora powiadomiony listem poleconym
wystanym na adres podany w reklamacji.

Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wytgcza prawa uczestnika do niezaleznego
od postepowania reklamacyjnego dochodzenia roszczeh na drodze postepowania sgdowego.

11. PRAWA AUTORSKIE

Uczestnik poprzez dokonanie zgtoszenia do konkursu oswiadcza, ze jest autorem wszelkich
utwordw w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, jakie mogg powstac
w zwigzku z rozwigzaniem zadania konkursowego, o ktorym mowa w pkt. 1.1. lit. h)
regulaminu.



11.2  Uczestnik poprzez dokonanie zgtoszenia do konkursu oswiadcza, ze powstate w zwigzku
Z niniejszym konkursem utwory nie naruszajg w zaden sposoéb przepisow obowigzujgcego
prawa ani jakichkolwiek praw lub débr osobistych oséb trzecich i ze jego autorskie prawa
majatkowe do tych utwordw nie sg w jakimkolwiek zakresie ograniczone lub obcigzone.

12. POSTANOWIENIA KONCOWE

12.1  Administratorem danych osobowych w konkursie jest Underground Media Sp. z o.0.,
ul. Radwanska 26, 90 — 541 Lodz.

12.2  Administrator danych osobowych informuje, ze:

a) dane osobowe uczestnika konkursu pozyskane przez organizatora jako administratora
danych osobowych sg przetwarzane przez administratora zgodnie z powszechnie
obowigzujgcymi przepisami prawa, wylgcznie w celu zwigzanym z organizacjg
przedmiotowego konkursu, tj. w celu przyjmowania zgtoszen do konkursu, ustalenia prawa
danego uczestnika do uzyskania nagrody, wydania nagrody, rozpatrzenia ewentualnych
reklamacji, odpowiedzi na ewentualne pytania dot. konkursu, obrony przed ewentualnymi
roszczeniami uczestnikéw oraz wykonania niezbednych obowigzkoéw prawnych cigzgcych
na organizatorze w zwigzku z organizacjg konkursu,

b) dane osobowe przetwarzane sg w zwigzku z przystgpieniem uczestnika do konkursu, na
podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢), lit. f) Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osdb fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych) - Dz. U.
UE. L. z 2016 r. Nr 119 oraz przepiséw powszechnie obowigzujgcych,

¢) podanie danych osobowych przez uczestnika jest dobrowolne, lecz niezbedne do wziecia
udziatu w konkursie,

d) uczestnikowi przystuguije:

— prawo dostepu do podanych danych osobowych,

— prawo zgdania sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania podanych
danych osobowych,

— prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania podanych danych osobowych,

oswiadczenia o powyzszym uczestnik moze ziozy¢ w formie pisemnej na adres

organizatora, tj. Underground Media Sp. z 0.0., ul. Radwanska 26, 90 — 541 £6dz lub na

adres e-mail: biuro@ugmedia.pl,

e) uczestnikowi przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego wtasciwego
do ochrony danych osobowych, w sytuacji gdy uczestnik uzna, ze jego dane osobowe sg
przetwarzane z naruszeniem przepiséw,

f) dane osobowe uczestnika mogg by¢ przekazane przez administratora innym podmiotom
w celu realizacji przez niego obowigzkéw organizatora konkursu wynikajgcych z niniejszego
regulaminu oraz obowigzujgcych przepiséow prawa, tj. operatorom bramki SMS, podmiotom
swiadczacym ustugi serwisowe oraz wsparcia technicznego dla aplikacji, systemow
informatycznych i/lub serwisu www, w ktérych gromadzone sg dane osobowe uczestnikow
konkursu, podmiotom uczestniczgcym w wydaniu / realizacji nagrody, operatorom
pocztowym / przewoznikom, a takze podmiotom obstugujgcym organizatora prawnie
i ksiegowo,

g) dane osobowe uczestnikéw bedg przechowywane do czasu wygasniecia ewentualnych
roszczen uczestnikow, ktére sg zwigzane z konkursem, dane osobowe laureatéw mogg by¢
jednak przechowywane w okresie przewidzianym dla celéw sprawozdawczosci wymaganej
przepisami prawa,

h) dane osobowe uczestnikdw konkursu nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego,
tj. poza Europejski Obszar Gospodarczy,

i) nie korzysta z systemow stuzgcych do zautomatyzowanego podejmowania decyzji
dotyczacych przetwarzania danych, w tym profilowania.

12.3  Regulamin konkursu jest jawny i powszechnie dostepny. Petna tres¢ regulaminu bedzie
dostepna na stronie internetowej organizatora pod adresem: www.ugmedia.pl, a takze
w biurze organizatora: Underground Media Sp. z 0.0., ul. Radwanska 26, 90 — 541 £6dz.
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12.4 W kwestiach nieuregulowanych niniejszym regulaminem stosuje sie obowigzujgce przepisy
prawa polskiego, w tym w szczegdlnosci odpowiednie przepisy Kodeksu cywilnego.
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ZALACZNIK NR 1 do regulaminu konkursu ,,Smak kawy”

Wizualizacja przyktadowego paragonu wraz ze wskazaniem gdzie znajduje sie numer
dowodu zakupu promocyjnego.

Jan Kowalski
ul. Mokradta 15
01-123 Lodz
NIP 1234567890

12-09-2018
...ll......ll'.....l.....

PARAGON FISKALNY

Produkt 1x30,00 30,00B NUMER
DOWODU
ssesssssssessssRRERRSRRIRRIRSS ZAKUPU
Sp.cp.B 30.00
PTU B 8% 0.74
SUMA PTU 0.74
SUMA PLN 30,00
000234 # KASA 1 KIEROWNIK 12:32

7= AEB 03432145

Gotowka 30.00 PLN
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